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• luontomatkailun, matkailun ja kansainvälistymisen asiantuntijatöitä
tänä syksynä 30 vuotta.

• työpajoja ja valmennuksia, erilaisten hankkeiden ja
kehittämissuunnitelmien laatimista ja koordinointia, ,
kansainvälistymisstrategioiden ja -suunnitelmien laatimista ja
ylipäätään valmiuksen kehittämistä.

• suunnittelu- ja kehittämisoppaita, viimeisimpänä Visit Finlandin
Luontoaktiviteettien tuotesuositukset, Inklusiivisen matkailun
suunnitteluoppaan sekä Matkailuyritysten Kansainvälistymisopas

• useita kansainvälisille markkinoille suunnattuja benchmarking-
matkoja

Luonto- ja outdoorsmatkailun asiantuntija
Pirjo Räsänen
Tuotteistaminen ja hinnoittelu, segmentointi ja asiakasymmärryksen

kasvattaminen, ostajapersoonien luominen, kansainvälistymisprosessin

suunnittelu, rahoitus

LINKEDIN

https://www.linkedin.com/in/pirjorasanen/


Pyörämatkailumarkkinoista

Esityksen kuvat: Häme by Cycle -reitistö, kuvaaja Kim Öhman



• Maailmanlaajuisen pyörämatkailumarkkinan 

arvoksi arvioitiin vuonna 2024 135,04 miljardia 

USD

• Markkinan odotetaan kasvavan 234,30 miljardiin 

USD vuoteen 2030 mennessä, vuotuisella 

kasvuvauhdilla (CAGR) 9,9 % vuosina 2025–2030.

• Euroopan pyörämatkailumarkkina: osuus noin 

39,47 % vuonna 2024

• Yhdysvaltain pyörämatkailumarkkina: osuus 

77,67 % vuonna 2024

• Tuskin mikään muu markkinasegmentti kasvaa 

yhtä dynaamisesti tai tarjoaa yhtä paljon 

mahdollisuuksia uusien kohderyhmien 

tavoittamiseen kuin pyörämatkailu

Markkinat kasvavat





Kestävyys ja ympäristöystävällisyys
• Kasvava ympäristötietoisuus ja siirtyminen ekologisempiin matkailumuotoihin 
• Pyöräily on vähäpäästöinen tapa liikkua ilman ympäristökuormitusta.
• Matkailijat valitsevat kulkutapoja, jotka tukevat heidän kestävän kehityksen arvojaan.

Pyörämatkailu vähentää riippuvuutta autoista, tukee paikallista taloutta ja minimoi saastetta.

Terveys ja hyvinvointi
• Ihmiset haluavat ylläpitää aktiivista elämäntapaa myös matkustaessaan.
• Pyöräily on nivelystävällinen, eri ikäisille, eri liikkumiskykyisille ja eri kuntotasoille sopiva

liikuntamuoto.
• Ulkona olemisen ja luontokokemuksen yhdistelmä. 
• Mahdollistaa matalasykkeisen liikunnan laajalla alueella rauhallisestikin liikkuen
• Pyöräily voi olla urheilullista, rauhallista ja sosiaalista toimintaa, josta nautitaan usein luonnossa

Pyörämatkailu yhdistää liikunnan, yhdessä olemisen ja matkakohteisiin tutustumisen – niin 
kaupunkiympäristössä kuin maaseudun reiteillä.

Taustalla vaikuttavia trendejä



Infrastruktuurin kehitys
• Pyörämatkailua tukeva infrastruktuuri on kehittynyt merkittävästi maailmanlaajuisesti.
• Monissa kohteissa on nykyään erilliset pyöräilyreitit, pyörien yhteiskäyttöpalvelut ja 

vuokrausmahdollisuudet, jotka helpottavat pyöräilyä matkailijoille.
• Julkinen sektori ja matkailuorganisaatiot investoivat yhä enemmän pyöräilijäystävällisiin reitteihin
• Arkipyöräilyn mahdollisuudet ovat parantuneet

Pyörämatkailusta on tullut turvallisempaa, helpompaa ja houkuttelevampaa.

Aitous ja “slow travel” -kokemukset
• Kasvava kiinnostus aitoja ja hitaampia matkailumuotoja kohtaan tukee pyörämatkailun kasvua.
• Matkailijat voivat kohdata paikallisia ja löytää piilotettuja helmiä turistireittien ulkopuolelta.
• Vapauden ja tutkimisen tunne houkuttelee matkailijoita, jotka etsivät merkityksellisempiä yhteyksiä 

matkakohteisiinsa.

Pyörämatkailu antaa matkailijoille tunteen itsenäisyydestä ja joustavuudesta ilman aikatauluja. 
Pyöräilijät voivat itse päättää, milloin ja millä vauhdilla he haluavat pyöräillä.

Taustalla vaikuttavia trendejä





18–30-vuotiaat
• Kysynnän kasvuennuste: CAGR 10,6 % vuosina 2025–2030
• Korostavat kokemuksellista matkailua, aitoutta ja 

yhteyttä luontoon → pyöräily sopii tähän erinomaisesti
• Ympäristötietoisuus on vahva motivaattori → suosivat 

ekologisia matkailumuotoja hiilijalanjäljen 
pienentämiseksi

• Joustavuus ja edullisuus tekevät pyörämatkoista 
houkuttelevia → nuoret matkailijat arvostavat 
budjettimatkailua, mutta haluavat silti uniikkeja ja 
mieleenpainuvia kokemuksia

• Sosiaalinen media (Instagram, TikTok) lisää 
pyörämatkailun suosiota → retkien jakaminen verkossa 
tekee siitä trendikästä ja yhteisöllistä

31–50-vuotiaat
• Markkinaosuus: noin 47,90 % vuonna 2024
• Tässä ikävaiheessa ihmiset etsivät aktiivisia vapaa-

ajanmuotoja, jotka tukevat heidän kunto- ja 
hyvinvointitavoitteitaan

• Pyöräily tarjoaa sekä liikuntaa että seikkailua
• Useilla on taloudellista vakautta panostaa matkailuun ja 

laadukkaisiin elämyksiin
• Suosivat elämysmatkailua, joka yhdistää uusien 

kohteiden tutkimisen ja aktiivisen tekemisen
• Kestävä ja ympäristöystävällinen matkailu vastaa hyvin 

tämän ikäryhmän arvoja



Sähköpyörät:
• pidempiä päivämatkoja
• eri kuntoisia, eri ikäisiä, eri 

liikkumiskykyisiä samassa ryhmässä
• kalliita => isommat odotukset 

pyöränsäilytykselle
• tekniikkakursseja
• pyöräily-ystävälliset palvelut



https://learn.adventuretravel.biz/research/state-of-the-cycling-tour-operators-industry-in-europe-and-beyond-2024








Pyörämatkailu -
tuotteistaminen ja myynti





Saapuu entistä useammin 

julkista liikennettä 

käyttäen

Vuokraa entistä 

useammin sähköpyörän
Pysähtyy kahviloissa 

Nauttii tukevan illallisen

Vierailee pienissä ja jopa 

syrjäisissä kohteissa

Lataa pyörän akkua 

samalla kun kahvittelee

Nukkuu makeasti pienissä 

majoitusyrityksissä

Pyörämatkailija tarvitsee palveluita
• suuntaa tavanomaisten matkakohteiden 

ulkopuolelle, maaseudulle, paikallisia helmiä 
etsien

• viipyy alueella keskimäärin 2 kertaa kauemmin 
kuin tavallinen matkailija

• vierailee keskimäärin useammassa kohteessa 
kuin tavallinen matkailija

• tuo matkailutuloa, synnyttää uusia yrityksiä, 
yhdistää matkailualueita

Käyttää matkatavaroiden 

kuljetuspalveluita

Brändätty reittiverkosto,  viitoitus ja opasteet kunnossa, kattavat reittikuvaukset, 
monikanavainen informaatio, riittävä palveluiden määrä, palveluiden ostettavuus



Suorat varaukset Kauppapaikat 

Markkinaosuus 62 % (2024) Kasvuennuste CAGR 10,7 % (2025–2030)

Mahdollistaa räätälöidyt matkasuunnitelmat 

(reitit, majoitukset, aktiviteetit)

Kokoaa reitit, majoitukset ja palvelut yhteen 

paikkaan

Suora yhteys palveluntarjoajiin → vinkkejä, 

suosituksia ja eksklusiivisia tarjouksia

Helppo vertailu: hinnat, ohjelmat ja asiakasarviot 

samassa paikassa

Verkkopohjaiset järjestelmät tekevät 

varaamisesta joustavaa ja vaivatonta

Tarjoavat turvalliset maksutavat, asiakastuen ja 

joustavat peruutusehdot

Suosittu henkilökohtaisen ja itsenäisen 

matkailun trendin myötä

Säästää aikaa, sopii matkailijoille jotka haluavat 

keskitetyn varaustavan



Gravel-pyöräily

• Käytetään erityisiä gravel-pyöriä (alas kaartuvat tangot, 

mahdollisuus kantaa tavaraa)

• Soveltuvat sorateille, metsäpoluille ja kapeille reiteille

• Ei sidottu yhteen maastotyyppiin → monipuoliset 

reittivaihtoehdot

• Suosio kasvaa nopeasti monipuolisuuden vuoksi



https://www.getyourguide.com/s/?q=py%C3%B6r%C3%A4ily+valencia&searchSource=3&src=search_bar


Tekoäly tuotteistamisen tukena

Kuva: Häme by Cycle, Kim Öhman



Asiakas- ja 
markkina-
ymmärrys

Ideointi ja 
tuotetestaus

Sisällön-
tuotanto

Tuotekuvauk-
set eri kanaviin

Markkinointi

1 2 3 4 5

Tekoäly  mukana koko prosessin ajan



• ChatGpt: Kaikenlaisen sisällön tuottamiseen. 
• Gemini: Googlen omistama.
• Copilot: Microsoftin oma AI. Toimii mutta ChatGpt 

parempi tänään. 
• Claude AI: Erittäin hyvä tunnepitoisen tekstin 

tuottamisessa
• Muita: Mistral, Perplexity, VenturesAI…jne

Vinkki: Ota yksi maksullinen versio käyttöön ja testaile 
ja vertaa silloin tällöin muita ilmaisversioina



• Kehote (prompt): prompti, käsky, 
pyyntö
⚬ tekoälyä pyydetään tekemään 

jotakin
• Kehote koostuu eri osista: 

⚬ Tausta-aineisto: esimerkiksi 
Visit Finlandin kohderyhmät, 
verkkosivulinkit jne

⚬ Tehtävänanto: mitä haluat 
tekoälyn tekevän

⚬ Tuotos: mitä pitää syntyä 
tuloksena

⚬ Tekoälyn rooli

Kaikki alkaa kehotteesta



Hyvä kehote 

Huomenta. Omistan pyörävuokraamon 

Lahdessa ja toteutan myös opastettuja 

pyöräretkiä. Tutustu toimintaani täällä: 

www.yritysx.com/. 

Haluaisin että toimit yritykseni tuotekehittäjänä 

ja innovaattorina ja olet siinä erittäin hyvä jopa 

kansainvälisellä tasolla. Pyydän sinua 

tutustumaan tällä verkkosivulla olevaan 

aineistoon ja ideoimaan minulle maasto- ja 

gravelpyöräilyretkiä ja palveluita elo-syyskuulle 

perustuen tähän tutkimukseen: 

https://www.grandviewresearch.com/industry-

analysis/cycle-tourism-market-report. 

Tuota minulle 10 ideaa, huomioi eri 

kohderyhmät ja markkina-alueet ja raportoi 

kustakin keskeinen sisältö, kest o, kohdennus 

(kenelle) ja kerro vielä miksi juuri tämä tuote



Hyvä kehote 

Hei. Pyydän sinulta apua pyöräretken tuotekortin 

rakentamiseen ja roolisi on olla maailman paras 

luova sisällöntuottaja ja tuotteistaja yrityksessäni 

www.yritysx.com/fi. 

Kysymyksessä on ideoimasi tuote nimeltä 

Sunrise Gravel Ride & Breakfast. 

Kirjoita myyvää ja hakukoneoptimoitua tekstiä 

niin että se sopii JOHKUn varausjärjestelmään ja 

noudattaa liitteenä olevaa tuotekortin 

sisältöohjeistusta. 

Tee lyhyempi versio verkkosivun 

ingressitekstiksi ja pidempi tuotekorttia varten. 



Hyvä kehote 



• Kirjoita houkutteleva ja selkeä matkailutuotekortti [kohteen nimi / reitti / palvelu] -

opastetutusta pyöräretkestä

• Muotoile hakukoneoptimoitu, lyhyt ja iskevä otsikko, joka keskittyy itse 

elämykseen. 

• Ingressi: Kirjoita 2–3 virkettä, jotka nostavat esiin elämyksen houkuttelevimman 

osan. Korosta erityisesti luontoa, tunnelmaa, ruokailukokemuksia tai jotain 

ainutlaatuista. 

• Leipäteksti: Kuvaile elämyksen kulku kronologisesti tai teemoittain. Kerro mitä 

matkailija tekee, näkee ja kokee. Kerro myös, kenelle tuote sopii (esim. 

aktiivimatkailijat, perheet, historiaa arvostavat). Pidä sävy inspiroivana mutta 

selkeänä.

• Kerro oleellset tiedot: Kesto, saatavuus (ajankohdat / kaudet), kieli, ryhmäkoko, 

varustautuminen ja mahdolliset hintaan sisältyvät palvelut.

• Muista toimintakehote: Kannusta varaamaan tai ottamaan yhteyttä (‘Varaa elämys 

jo tänään’ / ‘Koe Lapin hiljaisuus omin aistein’).

• Kirjoita teksti sujuvalla ja houkuttelevalla suomen kielellä, matkailumarkkinoinnin 

tyyliin. Älä käytä ylilyövää mainospuhetta tai kliseitä, vaan kuvaile konkreettisesti ja 

elämyksellisesti.”

Anna tekoälylle ohjeita



Työstetään tuotteita
● Valitse yksi tuote tai tuoteidea, jota lähdet kehittämään. 
● Avaa se tekoälysovellus, jota haluat käyttää
● Panosta kehotteeseen: 
○ tausta: kerro yrityksestäsi, tavoitteista, asiakkaista, 
○ tehtävänanto: mitä haluat tekoälyn tekevän, esim. ideoi, paranna, 

hakukoneoptimoi
○ tulos: mitä odotat tulokseksi 
○ rooli: kehujen kanssa kuvailu tekoälyn roolista

● Lähdetään liikkeelle 



Kiitos!

Pirjo Räsänen
040 37 8650
pirjo.rasanen@ellare.fi
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