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Luonto- ja outdoorsmatkailun asiantuntija

Tuotteistaminen ja hinnoittelu, segmentointi ja asiakasymmarryksen

kasvattaminen, ostajapersoonien luominen, kansainvalistymisprosessin

suunnittelu, rahoitus

Ellare Oy, omistaja * luontomatkailun, matkailun ja kansainvalistymisen asiantuntijatoita
Nice Group Consulting tana syksyna 30 vuotta.

Oy, partner * tyOpajoja ja valmennuksia, erilaisten hankkeiden ja
Outdooractive AG, kehittdmissuunnitelmien laatimista ja koordinointia, ,
maajohtaja

kansainvalistymisstrategioiden ja -suunnitelmien laatimista ja

Visit Finland Akatemia, o . T
ylipaataan valmiuksen kehittamista.

asiantuntija

CMC sertifoitu  suunnittelu- ja kehittamisoppaita, viimeisimpana Visit Finlandin
liikkeenjohdon konsultti Luontoaktiviteettien tuotesuositukset, Inklusiivisen matkallun
Innokas pyorailija ja suunnitteluoppaan seka Matkailuyritysten Kansainvalistymisopas

PyOISIRaea s « useita kansainvalisille markkinoille suunnattuja benchmarking-
matkoja


https://www.linkedin.com/in/pirjorasanen/

Pyoramatkailumarkkinoista
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% Markkinat kasvavat
 Maailmanlaajuisen pyoramatkailumarkkinan

arvoksi arvioitiin vuonna 2024 135,04 miljardia

usSb

 Markkinan odotetaan kasvavan 234,30 miljardiin
USD vuoteen 2030 mennessa, vuotuisella
kasvuvauhdilla (CAGR) 9,9 % vuosina 2025-2030.

 Euroopan pyoramatkailumarkkina: osuus noin
39.47 % vuonna 2024

* Yhdysvaltain pyoramatkailumarkkina: osuus

77,67 % vuonna 2024

* Tuskin mikaan muu markkinasegmentti kasvaa
yhta dynaamisesti tal tarjoaa yhta paljon
mahdollisuuksia uusien kohderyhmien

tavoittamiseen kuin pydramatkailu
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Taustalla vaikuttavia trendeja
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Kestavyys ja ymparistoystavallisyys

Kasvava ymparistotietoisuus ja siirtyminen ekologisempiin matkailumuotoihin
Pyoraily on vahapaastdoinen tapa litkkua ilman ymparistokuormitusta.
Matkailijat valitsevat kulkutapoja, jotka tukevat heidan kestavan kehityksen arvojaan.

Pyoradmatkailu vahentddad riippuvuutta autoista, tukee paikallista taloutta ja minimoi saastetta.

Terveys ja hyvinvointi

Inmiset haluavat yllapitaa aktiivista elamantapaa myos matkustaessaan.

Pyoraily on nivelystavallinen, eri ikaisille, eri liikkumiskykyisille ja eri kuntotasoille sopiva
lliIkuntamuoto.

Ulkona olemisen ja luontokokemuksen yhdistelma.

Mahdollistaa matalasykkeisen liilkunnan laajalla alueella rauhallisestikin liikkuen

Pyoraily voi olla urheilullista, rauhallista ja sosiaalista toimintaa, josta nautitaan usein luonnossa

Pyoramatkailu yhdistdad liikunnan, yhdessd olemisen ja matkakohteisiin tutustumisen — niin
kaupunkiymparistossa kuin maaseudun reiteilla.
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Taustalla vaikuttavia trendeja

Infrastruktuurin kehitys

« Pyoramatkailua tukeva infrastruktuuri on kehittynyt merkittavasti maailmanlaajuisesti.

« Monissa kohteissa on nykyaan erilliset pyorailyreitit, pyorien yhteiskayttopalvelut ja
vuokrausmahdollisuudet, jotka helpottavat pyorailya matkailijoille.

« Julkinen sektori ja matkailuorganisaatiot investoivat yha enemman pyorailijaystavallisiin reitteihin

* Arkipyorailyn mahdollisuudet ovat parantuneet

Pyordmatkailusta on tullut turvallisempaa, helpompaa ja houkuttelevampaa.

Aitous ja “slow travel” -kokemukset

« Kasvava kiinnostus aitoja ja hitaampia matkailumuotoja kohtaan tukee pyoramatkailun kasvua.

« Matkailijat voivat kohdata paikallisia ja [dytaa piilotettuja helmia turistireittien ulkopuolelta.

« Vapauden ja tutkimisen tunne houkuttelee matkailijoita, jotka etsivat merkityksellisempia yhteyksia
matkakohteisiinsa.

Pyoradmatkailu antaa matkailijoille tunteen itsendisyydestd ja joustavuudesta ilman aikatauluja.
Pyordilijat voivat itse padttad, milloin ja milla vauhdilla he haluavat pyordilld.



() ELLARE

Top 5 reasons for cycling while on holiday
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place and (ts people on holiday one's heaith
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Reference: Peopie who cycled while on holiday (at least one tnpin 202122723} n = 3,623 Imuitiple answers
possibia)
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Explora routes only
pccassible by bike

Reference: Cycle tourists in 2021/22/23; n = 6,023 (multiple answers possible); 17 with no response



18-30-vuotiaat

Kysynnan kasvuennuste: CAGR 10,6 % vuosina 2025-2030
Korostavat kokemuksellista matkailua, aitoutta ja
yhteytta luontoon » pyoraily sopii tahan erinomaisesti
Ymparistotietoisuus on vahva motivaattori » suosivat
ekologisia matkailumuotoja hiilijalanjaljen
pienentamiseksi

Joustavuus ja edullisuus tekevat pyoramatkoista
houkuttelevia » nuoret matkailijat arvostavat
budjettimatkailua, mutta haluavat silti uniikkeja ja
mieleenpainuvia kokemuksia

Sosiaalinen media (Instagram, TikTok) lisaa
pyoramatkailun suosiota » retkien jakaminen verkossa
tekee siita trendikasta ja yhteisollista

31-50-vuotiaat

Markkinaosuus: noin 47,90 % vuonna 2024

Tassa ikavaiheessa inmiset etsivat aktiivisia vapaa-
ajJanmuotoja, jotka tukevat heidan kunto- ja
hyvinvointitavoitteitaan

Pyoraily tarjoaa seka lilikuntaa etta seikkailua

Useilla on taloudellista vakautta panostaa matkailuun ja
laadukkaisiin elamyksiin

Suosivat elamysmatkailua, joka yhdistaa uusien
kohteiden tutkimisen ja aktiivisen tekemisen
Kestava ja ymparistoystavallinen matkailu vastaa hyvin
taman ikaryhman arvoja

Cycle Tourism Market

Share, by Age Group, 2024 (%)

® 1810 30 Years

31 10 50 Years

Above 50 Years
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GRAND VIEW RESEARCH

$135.0B

Global Market Size,
2024
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Sahkopyorat:

« pidempia paivamatkoja
erl kuntoisia, eri ikaisia, eri
llikkumiskykyisia samassa ryhmassa
kalliita => isommat odotukset
pyoransailytykselle
tekniikkakursseja
pyoraily-ystavalliset palvelut

TYPE OF BICYCLE USED BY CYCLING TOURS® CLIENTS MAIN TREND IN
ALL M 126 ELRCHEAN N 130 £ NOM-ELIROPEAN N5 CYCLING TOURS
ELIECIPEAN NCIN-ELROPEAN

20% Touring bike

63% Touring bike %
— =
34% Mountain bike

10% Mountain bike %
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E-bikes

(51% of respondents)

2% Ciravel bike % 7% Gravel bike
s =

S4 City bika M 4% City bike
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MOST POPULAR ACTIVITIES AMONGST CYCLING TOUR CLIENTS WHILE ON TOURS
ALL N=182

Visiting a town or village 83%

Visiting a natural site

Visiting a museum, castle, or other heritage site 57%
Visiting a wine celler or tasting other local products 54%
Visiting a restaurant or other gastronomical site 52%

25%

Swimming/visiting a beach

Taking a boat trip I- 20%


https://learn.adventuretravel.biz/research/state-of-the-cycling-tour-operators-industry-in-europe-and-beyond-2024

D.

Value for money (63.9%)

Location/connections (54.8%)

Recreational offers (31.6%)

Secure bike parking (30.4%)

Hire bike offers (10.7%)

Location (68.1%)

Value for money (67.2%)

Secure bike parking (41.8%)

No min. stay length (33.2%)

Bike-friendly facilities and
services (23.8%)

Location (68.0%)

Value for money (65.8%)

Secure bike parking (46.6%)

No min. stay length (44.4%)

Bike-friendly facilities and
services (24.4%)

. ) r— | bett+bike
Reference: Peaple who cycled on holiday, n = 1,816, only cycle tourists in 2023; excluding adfc
overnight stays in private accommaodation; n = 4,448 (multiple answers possibile)
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Which means of transport did you use for your outward and homeward
travel for this cycling trip?
1 IPS Cycling trips with 3+ nights

Car [Feesss==s R %%?_:%"} Train/public transport
Bike [HE—— _l 2625%% Car
Caravan/motorhome _” %%:}fz Caravan/motorhome
Other | }gg’; . N Plane
Plane | 97% — Coach
Coach g%’f R | Other
' o |
| 0% 10% 20% 30% 40% 50% Tl S (IR
" Homeward travel Outward travel B Homeward travel # Qutward travel

Reference: Only cycle tourists in 2023; n = 4,516




Orientation during cycling trips

Which sources of information and media did you use, e.g. for orientation?

gl o> Bl 76
Slgnposting (Signaqe) | R 0 @@
Mobile intermet research | L 45 @ @0
2000
17 0 @ 9 | Q Cycting on Holiday
Printed cycling quides | Al Q 0 @ @ Day trips
1000
2000

Printouts of digital maps |#& o ' Sharesof the respective

- segments as percentage
orer | D@ O Q .

10,416 ; People who cycled while on holiday (at least one trip in 2021/22/23),
N = 3,623; Cycle tourists (n 2021/22/23, n = 6,021 (multiple answers possible for all)

Apps for Smartphone, Tablet, etc. |

Tourist information

Printed cycling maps|

Printouts from the internet)

|
f Q Short trips anly
| At least 1longer Cycling

GPS device (not via Smartphone) trip
i




Pyoramatkailu -
tuotteistaminen ja myynti
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ROAD £YCLING HOLIDAYS " GRAVEL RIDING HOLIDAYS SURE CYCLING HOLID OUNTAN BING GOLIAYS

For cyclists eager 10 ride the world's For riders wanting to head off the beaten For traveliers seeking the opportunity to For bikers who enjoy exploring epic
most spectacular roads track in search of adventure £ see all 3 destination has o offer, at then wilderness on a variety of off-road terrain
own pace £3 4

LN e S .

ADVENTURE CYCLING HOLIDAYS FAMILY CYCLING HOLIDAYS TAILOR MADE CYCLING TRIPS
For globelrotters 10oking to nde the route For ndes that keegp the whole family For groups of ¢cyclists looking for a
less travelled 3 smiling unique expearience

———
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suuntaa tavanomaisten matkakohteiden
ulkopuolelle, maaseudulle, paikallisia helmia
etsien

viipyy alueella keskimaarin 2 kertaa kauemmin
kuin tavallinen matkailija

vierailee keskimaarin useammassa kohteessa
kuin tavallinen matkailija

tuo matkailutuloa, synnyttaa uusia yrityksia,
yhdistaa matkailualueita

Vuokraa entista

useammin sahkoépyoran

Saapuu entista useammin

julkista lilkennetta

kayttaen Kayttia matkatavaroiden

kuljetuspalveluita

Vierailee pienissa ja jopa
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Pyoramatkailija tarvitsee palveluita

Nauttii tukevan illallisen

Pysahtyy kahviloissa

Nukkuu makeasti pienissa

Lataa pyoran akkua majoitusyrityksissa

samalla kun kahvittelee

syrjaisissa kohteissa

Brandatty reittiverkosto, viitoitus ja opasteet kunnossa, kattavat reittikuvaukset,
monikanavainen informaatio, riittava palveluiden maara, palveluiden ostettavuus



Suorat varaukset
. Markkinaosuus 62 % (2024)

L Mahdollistaa raataloidyt matkasuunnitelmat
(reitit, majoitukset, aktiviteetit)

Suora yhteys palveluntarjoajiin — vinkkeja,
suosituksia ja eksklusiivisia tarjouksia

&’ Verkkopohjaiset jarjestelmat tekevat
varaamisesta joustavaa ja vaivatonta

<+ Suosittu henkilokohtaisen ja itsenéisen
matkailun trendin myota
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Kauppapaikat ¢
~~ Kasvuennuste CAGR 10,7 % (2025-2030)

Kokoaa reitit, majoitukset ja palvelut yhteen
paikkaan

Q, Helppo vertailu: hinnat, ohjelmat ja asiakasarviot
samassa paikassa

== Tarjoavat turvalliset maksutavat, asiakastuen ja
joustavat peruutusehdot

Saastaa aikaa, sopii matkailijoille jotka haluavat
keskitetyn varaustavan
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N saddle
« Kaytetaan erityisia gravel-pyoria (alas kaartuvat tangot,
Skedaddle mahdollisuus kantaa tavaraa)

« Soveltuvat sorateille, metsapoluille ja kapeille reiteille

CYCL'NG HOLIDAYS * Ei sidottu yhteen maastotyyppiin > monipuoliset

reittivaihntoehdot

HOLIDAY HIGHLIGHTS * Suosio kasvaa nopeasti monipuolisuuden vuoksi

» Lhacking oul the UNESCO henlags <ite of Basumim Nuraghs

T — WHATS INCLUDED v WHAT'S NOT INCLUDED X

Sampeng ocal spaciames atl Carotome, on St Fier) 1518

A) Accommodation (shantd twin / doubia &n SUild rodms) in Smak hotels Al Bk rental (avasablo if nogquimad)
Riding along the Nebida coastine and marvelling at the view of Pan di | agritunsmi

Zuceham B) Flightz and chargas for travelling with your bikea (If applicahle)
B) Maals as per the dinerary (B Breakfast L=Lounch, D=Dinnes)

Expanancny] tha inenalingss ang hospalaily of e Sarinan peodlie () Single toom (avalable i requined, on tequest)

Discowvering the white beaches along the south-wist coastal road ) Fudl toa serveos - mciuding Skedaddle quedes
&) Travel insurance

D) Unless sialed al least one leader quediied in first aid

T T Arrreal win © aghisn AUpor - Transfe ip E:' Mpoals (51 stalnd in 1 1] Itlﬁ-ﬂ'rﬂr';"
ol E } GFX files avatkable on reques;
rrob Io Rardany W W 540 W AQgeTi Aapant 535 Loty F ) Persongl clothimg and equipment
Aipen

£ Suppot velnche, for lired tskars and luggege lranshers

the 1 %ardass I Arbus L :-:_-t'!‘-'-*c*"-- 3) Personal exponditure {souvenirs, bar Dills, holal facilies aic)
, i . &) Group atrpont transfer on scheduled anmval day from Caglian aipant
T R o i (CAG) H} Entrance faes 1o museums and ofher altrachons an routa
ey & i Finsrn dllansd in B Eodod o inien I Bl ¢ AT Elve AomETIT FoT o L T | ' . e - - y
P (3} Group airpor transter on scheduied departurg day to Caghan arport 1) Ferry okets balwesn the siands of S Pl and S1ARDGoo (Bpios
g 44 Aeiaco wipnd & Tetsts 11 Wiy & Wi e Ascarnt A0 Liibd (CAD) €168} 2 hokals — | rom Podlowesames 1o Carlolodde (skamd of 81 Pielio)
e than rom Carnios 1o Catazetia (sand of StAROOO)
o A= S pebieasan H) Financial Protaction fhrough ABTOT
JyAspodl transters on days otter than the scheduled arrvel | depatlure
vomp 3 Cepafurs From Fuls - Transfe o Cegllen

Aol days
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Moces 1o see Things 1o do Trp nsproton

9 Auy dose o founs Dery tnign Cooking dases Hoot crsvos Task Yoy

T tmdt . japeaty weliow v

Woke Up with Volencho: Valencia Bike & Bites Ride in Valencia: Top 25 Highlights
Marning Bike Your of City SmoR Group Guided Bike Towr
Highlights 13 howems 25 bronmy
3 oy ~ Skip B m
ko A8 EAkkRD #ok & &k 421000

Lo 2l .. mreas -l

€29 yw v €25 on o €22 sy €29 sor

Voblencia: lrmenersive Bike & E- Valencio Guided Bike Tour in Valencie: Street Art Towr on
Bike Storytelling Tour & Pholos wmall group or Privote Bicycle. E-8ikn or E-Step

10 howrs = Sl poep 25 - 2 howns * Soval groep 2 houns
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https://www.getyourguide.com/s/?q=py%C3%B6r%C3%A4ily+valencia&searchSource=3&src=search_bar
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Kuva: Hame by Cycle, Kim Ohman
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Tekoaly mukana koko prosessin ajan

Asiakas- ja Ideointi ja Sisallon- Tuotekuvauk- Markkinointi
markkina- tuotetestaus tuotanto set eri kanaviin
ymmarrys
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ChatGpt: Kalkenlaisen sisallon tuottamiseen.
Gemini: Googlen omistama.

Copilot: Microsoftin oma Al. Toimii mutta ChatGpt
parempl tanaan.

Claude Al: Erittain hyva tunnepitoisen tekstin

tuottamisessa
Muita: Mistral, Perplexity, VenturesAl.. ne
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aikki alkaa kehotteesta

;\’ons\‘n'hspmsm

* Nationot Park

« Kehote (prompt): promptl, kasky,

Terratlo Lmvjheron

-flia fia J 1= Be] 3 e @ ok rdo [ [ Je [ opee < |

= | oyynto
D e - e o tekoalya pyydetaan tekemaan
jotakin

« Kehote koostuu eri osista:

o Tausta-alneisto: esimerkiksi
Visit Finlandin kohderyhmat,
verkkosivulinkit jne

o Tehtavananto: mita haluat
tekoalyn tekevan

o Tuotos: mita pitaa syntya
tuloksena

o Tekoalyn rooli
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Hyva kehote

Huomenta. Omistan pydravuokraamon
Lahdessa ja toteutan myods opastettuja
pyoraretkia. Tutustu toimintaani taalla:
WWW.yritysx.com/.

Haluaisin etta toimit yritykseni tuotekehittajana
ja iInnovaattorina ja olet siina erittain hyva jopa
kansainvalisella tasolla. Pyydan sinua
tutustumaan talla verkkosivulla olevaan
aineistoon ja ideoimaan minulle maasto- ja
gravelpyorailyretkia ja palveluita elo-syyskuulle
perustuen tahan tutkimukseen:
https://www.grandviewresearch.com/industry-
analysis/cycle-tourism-market-report.

Tuota minulle 10 ideaa, huomiol eri
kohderyhmat ja markkina-alueet ja raportoi
kustakin keskeinen sisalto, kest o, kohdennus
(kenelle) ja kerro viela miksi juuri tama tuote



Hyva kehote

Hei. Pyydan sinulta apua pydraretken tuotekortin
rakentamiseen ja roolisi on olla maailman paras
luova sisallontuottaja ja tuotteistaja yrityksessani
www.yritysx.com/fi.

Kysymyksessa on ideoimasi tuote nimelta
Sunrise Gravel Ride & Breakfast.

Kirjoita myyvaa ja hakukoneoptimoitua tekstia
niin etta se sopii JOHKUnN varausjarjestelmaan ja
noudattaa liitteena olevaa tuotekortin
sisaltéohjeistusta.

Tee lyhyempi versio verkkosivun

Ingressitekstiksi ja pidempi tuotekorttia varten.

U ELLARE

wd Sunrise Gravel Ride & Breakfast

(estmerkkiversio — vilmis muokaitoveks jo wielfiveks: Jodikuorn)

Ingressi verkkosivulle (160-180 merkkia)

Aloita odivd unchtumattomalla pySrdretialld aamunkoitteessal Rullaa hiliats:lla sorabellld, ihaile nousevas

aunrikoa & nautl lopuks) herkullinen aamdainen luonnon helmassa, Varaa slamykses myt!

Tuotekortin kuvaus (noin 850 merkkia)

BT Aamu, joka (85 mislaan
Léhdde kanssammee varivaim aamulla pydedretkelle. joka lanoaa laydeflizen yhdistelndn rauhas, Inkella &
lpannon caumeutia, Kun ensinamisel suringonsites] vas8avat taivaan, rollsamme hyvakuhtosia sod ateits

pitkin kaundissa maslasmasemassa,

L, Reitti & tunneima
Gravel-ratki kulkee vathielevisea maisemssa: melsien simeksessh, avarien peltopen halk ja kirkasvefisten
[Arvien raniopa siviten, Matka etenee rennolla tabdilla, & pysEhdymme parhallls nakaalapaikoila ibatlermsan

aaman valoa & QLiamaan KLl

& Aamiainen luonnon helmassa
Eatken pdittecksi nautimme runsaan ja paikallisista raaka-aineista valmistelun aamigizen idyllisessd

ympdristissd. Vastapaistetut sdmpyldt, 1Bmanin kabwi ja patkallisherkut kruunaavat kokemuksen
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Hyva ke h Ote w Sunrise Gravel Ride & Breakfast

Ingressi verkkosivulle [160-180 merkkia)
Auringon ensimmdisel shteet, hiljgisel soratiet ja aamun ratkas Hma - BBmad hetki kouuluu vain sinulie. Rullaa

kohiti vutta |1-..i|'..rE|E1.}..-| naut) Emminbenkinen Hel[l“ﬂi'ﬁli'I.F.FITl:r"',-. luonnon :-..':,.'llii";.ii

Tuotekortin kuvaus (n. 850 merkkia)

amu, joka her aikki ais

B a ka herdttas kaikki aistit

jukijalle, tee siita tunnepitoisempaa ja poista ilmaisut kuten “retken Hiljaisuus ympdrilla; vain lintujen laulu ja sorateiden pehmea rahina renkaiden alla. Aamu-usva kehoaa
<5t Ik o esh 4o | % . 15 .. peltojen Y3 & ensimmidiset auringonsiteet maalaavat talvaan utuisen vaaleanpunaiseksi. Pylicd etenee

pdatteeksi..” tal "lahde kanssamme”. Kerro sen sijaan miltd aamiainen

tuntuu, maistuu ja tuoksuu ja nosta varhaisaamun pyoraretken hienot

Kiitos. Haluaisin nyt ettd muokkaat tekstia. Kohdenna se suoraan

kevyest) villedssd aamuimassa, ja jokainen henkays tunuu rarkkaalta ja uudelta alulta.

2 Gravelin taikaa aamun valossa

elamykset karkeen.
Soratie kiemurtelee metsien simeksessa ja avautuu valilld kirkasvetisten jarvien rannoille. Maisemat vaihtuvat

kuin hidastetussa elokuvassa, javalo muultuu hetki hetkelta lAmpimd@8mmaksi. Tien oytmi vie mukanaan - kiire
ja arkiset ajatukset jadavat taakse,

& Aamiaishetkl, joka jad mieleen

LAmpuman kabvin tuoksu legailes ilmassa, kun saavut perille. Pdyddss:s odoltavat vastapaistetul sampylat,
paikallistan tilojen juustol ja marjat. sekd herkulliset levittest: Kidet lBmpenevit mukin ympanila
aunngonvalo osuu kasvoibin ja katkkr an hetken tiydellisen seesteistd. Tdm:d on aamu, jenka maku ja tunne

jebdvdl gldmadn pitkaksi aikaa
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Anna tekoalylle ohjeita

 Kirjoita houkutteleva ja selked matkailutuotekortti [kohteen nimi / reitti / palvelu] -
opastetutusta pyoraretkesta

 Muotoile hakukoneoptimoitu, lyhyt ja iskeva otsikko, joka keskittyy itse
elamykseen.

* Ingressi: Kirjoita 2-3 virketta, jotka nostavat esiin elamyksen houkuttelevimman
osan. Korosta erityisesti luontoa, tunnelmaa, ruokailukokemuksia tai jotain
alnutlaatuista.

» Leipateksti: Kuvaile elamyksen kulku kronologisesti tai teemoittain. Kerro mita
matkailija tekee, nakee ja kokee. Kerro myos, kenelle tuote sopii (esim.
aktilvimatkailijat, perheet, historiaa arvostavat). Pida savy inspiroivana mutta
selkeana.

« Kerro oleellset tiedot: Kesto, saatavuus (ajankohdat / kaudet), kieli, ryhmakoko,
varustautuminen ja mahdolliset hintaan sisaltyvat palvelut.

* Muista toimintakehote: Kannusta varaamaan tai ottamaan yhteytta (‘Varaa elamys
jo tanaan’'/ ‘Koe Lapin hiljaisuus omin aistein’).

« Kirjoita teksti sujuvalla ja houkuttelevalla suomen kielella, matkaillumarkkinoinnin

tyyliin. Ala kayta ylilydovaa mainospuhetta tai kliseitd, vaan kuvaile konkreettisesti ja
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TyOstetaan tuotteita

e Valitse yksi tuote tal tuoteidea, jota lahdet kehittamaan.
e Avaa se tekoalysovellus, jota haluat kayttaa
e Panosta kehotteeseen:
o tausta: kerro yrityksestasi, tavoitteista, asiakkaista,
o tehtavananto: mita haluat tekoalyn tekevan, esim. ideol, paranna,
hakukoneoptimoil
o tulos: mita odotat tulokseksi
o rooll: kehujen kanssa kuvailu tekoalyn roolista

e Lahdetaan liikkeelle



Kiitos!

"ELLARE

PIrjo Rasanen
040 37 8650
pirjo.rasanen@ellare.fi
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