Miten luontopositiivisesta toiminnasta
luodaan voimavara matkailuun?

TyOpajasarja maaseutumatkailuyrityksille ++
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Tyopajasarjan ohjelma

1.6.2026

1. Tyopaja: Mita luontopositiivisuus on?

Kesakuu-elokuu

Yrityskohtainen osio: Millaista luontopaaomaa meilla on?

12.8.2026

2. Tyopaja: Luontopaaomasta luontopositiivisia tuotteita



Ohjelmassa tanaan:

Mita luontopositiivisuus on?
Johdatus aiheeseen

Laura Puolamaki, MKN maisemapalvelut

Nahkurin verstaan luontoarvot ja matkailu
Elinymparistokatselmuksen esittely ja maastokierros

Hanna Westerlund, MKN maisemapalvelut

Luonnon tuotteistaminen, yrityscase Haltia Lake Lodge

Teemu Tuomarla, Haltia Lake Lodge



i WORLD
Global risks ranked ECONOMIC

by severity FQRUM

Please estimate the likely impact (severity) of the following
risks over a 2-year and 10-year period.

Short term (2 years) Long term (10 years)

151

2nd Biodiversity loss and
ecosystem collapse

Srd
4lh

Adverse outcomes
of Al technologies

Source: World Economic Forum Global Risks Perception Survey 2025-202¢

Luonto ja matkailuelinkeino

* Maailman talousfoorumin tuore
arvio: 5/10 suurinta globaalia
riskia liittyvat ymparistoon

* Ymparistoriskit vaikuttavat seka
yritysten suoraan
toimintaymparistoon, etta
asiakkaisiin

* Suomen asema matkailumaana

perustuu luontoon ja mielikuvaan
suomalaisesta luonnosta



Luonto kiinnittyy maisemaan

e Maakuvavertailu

Suomella on vahva luontomielikuva
(Anholt-lpsos

Indeksien alakategoriat Culture People ) fourism NatiOn BrandS
¢ Natural Beauty sijalla 12 o % EZGZ? o Index 2023)
* Visit if Money no object 19 £ g = 2| 2 ‘% s _ . . .
e e kertoo, millaiseksi
« Contemporary Culture 23 g 3 5 ¥ & B & : i & Suomi mielletaan
e Sport 23 .
| * Suomen luonto ei
e e, 2 ole mielikuvissa
s eliolajeja vaan
e Historic Buildings 32 23 y 2 ; maisemaa ja
) luonnonkauneutta
@ VEIthniSnd Source: The Anholt-lpsos Nation Brands Index 5M :

Lahde: Matkailun ja kulttuurin syke 2024, Katarina Wakonen / Visit Finland



Missa kunnossa karkituotteemme on?

* Suomessa joka yhdeksas laji on uhanalainen
* Suomen luontotyypeista uhanalaisia on noin puolet
* Metsalajien osuus kaikista uhanalaisista lajeista on suurin (noin 1/3)

* Perinnebiotooppien ja muiden kulttuurivaikutteisten elinymparistojen
lajeista noin Y4 uhanalaisia

* Pohjoinen luonto uhanalaistuu nopeasti etenevan ilmastonmuutoksen
myota

* Suomessa tarkeimmat paikalliset syyt luontokadolle ovat
elinymparistojen havittaminen ja pirstominen seka niiden laadun

heikentaminen

Lahde: Suomen Luontopaneelin julkaisuja 4B/2023



Miten se voi tulevaisuudessa?

2030 2035

Lahde: Suomen Luontopaneelin julkaisuja 4B/2023

Palautuu tai paranee

Heikkeneminen hidastuu
mutta jatkuu

Heikkeneminen
kiihtyy



Luontopositiivinen matkailu

Luontopositiivisen matkailun tunnusmerkit:

Elinymparistot eivat pirstoudu
tai havia yrityksen
toiminnan seurauksena

. Elinymparistojen laatu ei
ot SR S B heikkene yrityksen
S walt. toiminnan seurauksena

2020

2030 2035

Lahde: Suomen Luontopaneelin julkaisuja 4B/2023



Luontopositiivisen yrityksen toimintatapa

Tunnetaan oman (luonto)toimintaympariston elinymparistot edes
perustasolla

Silloin toiminta yrityksen omilla mailla ja/tai yrityksen hallussa olevilla
mailla voi olla sellaista, etta elinymparistojen on mahdollista vahvistua
Tiedetaan mista yrltykselle hankittavat palvelut ja tuotteet tulevat,
suositaan lahiluontoaan vahvistavia toimijoita

Silloin yrityksen vaikutuspiirissa olevien elinymparistojen on mahdollista
vahvistua

Kerrotaan ja naytetaan asiakkaille miten yritys toteuttaa
luontopositiivisuutta ja mihin se perustuu

Silloin yrityksen asiakkailla on mahdollisuus oppia valitsemaan
luontopositiivisia tuotteita ja muuttaa omia toimintatapojaan
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hallussa,BQlewlla mallla
% : | 37, m"’
S s Elinymparistokatselmus,
', mahdollisesti laajempi
\ o tarkastelu tilanteen mukaan
| |+ Katselmukseen = tietoon
Bot perustuva
“2.% © /. Dbiodiversiteettistrategia
. © ¢ Strategian mukainen
"% maahkaytto, elinymparistojen

 vaaliminen ja lajlston hoijto
. H 7.*)"‘ L,

:s,‘y. ._,i .‘ i ”Jz(

&

»;'uu

Y




Hankinnat ja yhteistyokur
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vaatlmustaso yrltyksen
toiminnalle ja koitetaan
noudattaa sita




* Hyodynnetaan
ymparistoviestinnan ja
ymparistokasvatuksen
menetelmia
asiakasviestinnassa

Tehdaan oman
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Tukea ekosysteemipalveluille luontopositiivisten
tuotteiden avulla

* Luonnon ja maiseman
resurssiarvo nakyvasti euroiksi

* Luonnon ja maiseman
resurssiarvo selkeasti
viestintaan ja brandiin

* Luontopaaoman tuntemus
esille yritystarinassa
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